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INTRODUCAO

A sociedade presencia mudancas significativas na politica com a interferéncia da
midia na formacdo da opinido publica. Mais precisamente, para 0 que interessa a essa
pesquisa, a presenca da midia no cotidiano das pessoas impds transformacbes no mundo
da politica de modo que tanto a forma de apresentacdo do discurso, como a forma de
apresentacdo de um candidato passa pelas exigéncias de uma sociedade acostumada
com a convivéncia e o consumo dos produtos midiaticos e que, portanto, exige da
politica que ela incorpore, na sua comunicacgéo, as exigéncias da linguagem proprias aos
aparelhos audiovisuais: formas breves, linguagem fluida, imediata, que se prende ao
instante antes de se inscrever na memoria (COURTINE, 2006) e que incorporem em
suas praticas os valores tematizados e difundidos pelos meios de comunicacdo na
articulacdo que estes fazem entre a ordem civil e a ordem publica. Essas transformacdes
da politica decorrem da sua entrada em processos de comunicac¢do midiatizada ou pela
entrada nela, desses processos. No interior das discussdes da pratica politica em nossos
dias, a politica de imagem participa da disputa politica como elemento importante do
jogo politico.

Apos estudos aplicados sobre discurso politico, assim como outras nogdes que
estdo em torno dele, como efeitos de sentidos, memoria, producdo de imagem, tudo isso
aportado na area da Analise do Discurso Francesa, pudemos chegar ao tema desta
pesquisa, delimitando deste modo o foco para a anélise da producdo da imagem politica
da Presidenta Dilma Rousseff e os efeitos de sentido, tudo isso agenciado pelos diversos
tipos de midia.

Analisando textos da midia impressa, televisiva e virtual, este trabalho apresenta
as seguintes questdes de pesquisa: que estratégias discursivas sdo produzidas pela midia
na producdo da imagem politica de Dilma Rousseff pds-eleicdes? Como se articula a
producdo da imagem politica com a meméria no fio do discurso ou, dito de outro modo,
como um dominio de memoria se materializa nos enunciados que constroem uma
imagem politica?

Durante todo esse percurso de estudo, compreendemos a necessidade de fazer
um trabalho que nos mostrasse como a midia agenciou e ainda agencia a imagem de
Dilma Rousseff, levando em consideracdo que antes da nossa atual presidenta ser eleita,
a midia apresentava-a de uma forma, mas agora que ela- Dilma - ja ocupa o cargo de
presidenta do Brasil, iremos mostrar que ha outro tipo de imagem apresentada, com
outros objetivos envolvidos. Enquanto que durante processo eleitoral era construida
uma imagem politica, agora percebemos a cobranca dessa imagem, nao apenas
relacionado a candidata em si, mas também a imagem de seu governo.
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Nossa pesquisa que se insere no campo da Analise do Discurso de linha francesa
e caracteriza-se pela abordagem interpretativista na andlise dos efeitos de sentidos
produzidos por enunciados efetivamente produzidos por sujeitos em situacao historica
dada.

Para composi¢do do corpus selecionamos enunciados verbais e ndo verbais em
diferentes meios midiaticos como midia virtual, impressa e televisiva e em diferentes
géneros como blogs, matéria de revista, jornais impresso e on-line. Para analise dos
mecanismos da produgdo da imagem de Dilma Rousseff em diferentes géneros
midiaticos, selecionamos discursos da presidenta, pds-eleicdo 2011, contendo elementos
de producdo da imagem politica pelos meios midiaticos e sobre a imagem de si (ethos),
elementos constitutivos do corpus, no periodo de janeiro a dezembro de 2011. Assim
como, material que circulava na midia sobre a mesma.

Os dados serdo analisados considerando o confronto entre a imagem politica
produzida e o ethos no trabalho da midia, elementos que foram tomados para realizar a
descricdo e interpretacdo dos modos de materializacdo linguistico-discursivas da
imagem politica no campo da midia e da politica e dos efeitos de sentidos produzidos
nesse trabalho discursivo, no contexto contemporaneo de midiatizacdo da politica. Para
analise, utilizaremos os dispositivos tedrico-analiticos da Analise do Discurso, tais
como: interdiscurso, memdria discursiva formagéo e préatica discursiva.

1 A PRODUCAO DA IMAGEM NA ERA DA MIDIATIZACAO DA POLITICA

Na sociedade contemporanea temos muitos meios de comunicacdo de massa, 0S
quais estdo constantemente nos informando sobre o que acontece no pais em que
vivemos e no mundo. Tudo passa na midia e, em meio ao poder de divulgacdo e
influéncia, fica evidente que 0s meios de comunicacdo ndo iriam deixar de interferir
direta ou indiretamente no “fazer politica” nos dias atuais.

Tratando-se mais especificamente da relacdo midia e politica, podemos adentrar
agora, na questdo da influéncia da primeira no que diz respeito ao fazer politica. Os
candidatos politicos estando diante das midias existentes (programas televisivos,
revistas, internet...), passam a se preocupar com a elaboracdo/apresentacdo dos
discursos, assim como o cuidado no desempenho visual e na expressiva, as quais ja sao
estipuladas pela midia ou pela propria sociedade. Comporta-se e apresentar-se conforme
0 modelo esperado por essas instancias torna-se uma grande preocupacao por parte dos
candidatos, como forma de somar pontos a seu favor. Assim, é oportuno lembrar que
tudo isso envolve interesses de ambos os lados, tanto da midia como da politica. Tudo
iSs0 gera um jogo cujo alvo é o eleitorado e quem deve ganhar sdo 0S grupos que
somarem mais forca persuasiva ou mesmo de capital na disputa.

Assistindo a esse jogo, podemos intuir que a relacdo midia e politica esta
estreitamente ligada, uma vez que, a primeira esta interessada também nos varios fatos
que a segunda pode proporcionar, mostrando que fazer politica ndo pode dissocia-se dos
recursos da midia ou que a midia precisa da politica para exercer sua forca. Nesse
ambito, segundo Gomes (2004), a politica se transforma e tanto o espaco publico quanto
a propaganda passam a necessitar de mecanismos de mediacéo.

Concernente a tudo isso € notoria a participacdo da midia na producdo de
sentidos na sociedade contemporanea. O que se observa é que a midia tornou-se quase
indispensavel em nossas vidas, pois mediante ela ficamos sabendo do que acontece em
todo meio social. Além de informar, a midia também influencia comportamentos e



opinibes, sendo assim, um ponto que merece ser observado na atualidade é a
participacdo da midia no campo politico. A sua presenca é tdo forte junto a opinido
publica que hoje ndo se faz politica sem a intervencdo do aparato midiatico. Fazer
politica exige que se adote o aparato mididtico seja na forma de apresentacdo da
elocucdo ou na producdo da visibilidade de candidatos. Neste aspecto, destacam-se as
estratégias de producdo da imagem que agora ndo se vale apenas de sua inscricdo em
pronunciamentos, mas na apresentacao estética.

Assim, como bem enfatiza Gomes (2004), a inclusdo da discussédo sobre a
disputa por imagem na agenda do conjunto de estudos da politica contemporanea passa
a ser fundamental. Para esse estudioso, “a politica de imagem indica a pratica politica
naquilo que nela estd voltado para a competicdo, producdo e controle de imagens
publicas de personagens e instituigdes politicas” (GOMES, 2004, p. 242).

Numa sociedade em que a politica de imagem passou a ser um elemento
importante na disputa politica, intensifica-se, no jogo pelas predilecbes do publico, a
corrida pela audiéncia, o desenvolvimento de estratégias de negociacdo da imagem
junto ao publico alvo. N&do sdo a toa que se destacam nesse cenario, os formadores de
opinido, as agéncias de propaganda. Por isso, o fendmeno da imagem publica em nossa
época precisa ser enfocado na sua relacdo com a esfera da visibilidade publica e com os
meios de comunicacdo de massa. Esse fendbmeno ganhou importancia devido a pelo
menos trés fatores, conforme Gomes (2004, p. 246):

o advento do modelo de sociedades democratica, trazendo consigo a
exigéncia da esfera publica; o advento de modelos de sociedade de massa; 0
predominio da comunicacdo de massa como lugar e como recurso expressivo
no qual e pelo qual se realiza a esfera daquilo que é socialmente visivel.

Na sociedade globalizada, a imagem publica ganha nova formas de
disseminacgdo e circulacdo. Impossibilitada de se fazer circular pelos instrumentos de
convivéncia imediata, ou de por ela alcancar um nimero consideravel de pretendentes,
passou a ser mediado pelo sistema institucional e expressivo da comunicacao,
instrumento predominante onde e por onde se realiza a visibilidade social. Assim, a
midia desempenha um papel de interferéncia na selecao, estruturacédo e disseminacéo de
elementos que irdo compor a imagem publica de politicos, conforme os interesses
sociais e politicos dos grupos controladores das instituicdes midiaticas. Consciente do
seu papel, a midia desenvolve mecanismos de producéo de imagens, transforma fatos e
falas em mensagens, em valores simbdlicos destinados a produzir uma determinada
impressdo publica deles.

Esses mecanismos de intervencdo da midia parecem intensificar suas acoes e
estratégias em momentos de importantes disputas eleitorais. Reconhecendo esse poder
de influéncia, os politicos recorrem a agéncias de propaganda, aos chamados
marqueteiros e a barganha dos meios de informacédo para fazé-los trabalhar a imagem
politica. Ocorre que se encontram em meio a um jogo de interesses que dividem as
instituicbes midiaticas e que instala um confronto discursivo rico na producédo simbdlica
das imagens publicas.

Considerando o cruzamento midia e politica ndo podemos analisar a politica
dissociando-a dos efeitos da midia nos discursos e imagens de politicos. As estratégias
para construcdo da producdo da imagem politica ndo pode deixar de lado os
mecanismos de producdo do ethos, pois imagem é algo indispensavel para que o
politico negocie sua candidatura perante seus eleitores. Nisso contribuem a atuacdo da



televisdo e do réadio na propaganda de candidatos, na divulgacdo de seus projetos e
imagens.

O corpus da pesquisa sera analisado considerando a producdo da imagem, o
trabalho dos proprios envolviodos na analise, o trabalho da midia, elementos que serdo
tomados para realizar a descricdo e interpretacdo dos modos de materializacdo
linguistico-discursivas da imagem politica no campo da midia e da politica e dos efeitos
de sentidos produzidos nesse trabalho discursivo, no contexto contemporaneo de
midiatizacdo da politica. Para andlise, utilizaremos os dispositivos tedrico-analiticos da
Anélise do Discurso, tais como: interdiscurso, memoria discursiva formacdo e pratica
discursiva.

2 DA CAMPANHA A PRESIDENCIA DA REPUBLICA: COMO DILMA
CHEGOU LA

Como pudemos acompanhar na disputa a presidéncia nas eleicbes de 2010 os
candidatos reportaram-se a varios expedientes para atrair o eleitor, destacando-se a
construcdo do ethos como estratégia de construcdo da imagem politica. A candidata do
PT (Partido dos Trabalhadores) Dilma Rousseff apresentou-se como seguidora do que
chama “a heranga bendita de Lula”, imprimindo um ethos de fidelidade ao programa do
Governo Lula e do PT como estratégia para ganhar a confianca dos eleitores e da
militancia partidaria. J& José Serra, candidato do PSDB (Partido da Social Democracia
Brasileira) apostou na construcdo da imagem de politico competente, mostrando-se
gabaritado para suprir as deficiéncias do governo Lula, o que ficou evidente na
producdo de um discurso construido com foco nas insatisfacdes de alguns setores
sociais em relacdo ao governo Lula. Ja a candidata Marina Silva, do PV (Partido Verde)
foi apresentada ao eleitor como mulher batalhadora em defesa do meio-ambiente e da
ética na politica.

Acompanhado o primeiro e segundo turnos da campanha eleitoral de 2010 vimos
que o primeiro turno, no qual participavam como candidatos Plinio Arruda (PSOL),
Marina Silva (PV), Dilma Rousseff (PT) e Jose Serra (PSDB) caracterizou-se
inicialmente como um periodo de apresentacdo de propostas, mas nas ultimas semanas
que antecederam a eleicdo do primeiro turno, deu-se inicio aos ataques entre 0sS
candidatos. Assistimos nos programas eleitorais € em outros suportes midiaticos a
acusagdes comprometedoras entre 0s concorrentes que marcaram a campanha como um
jogo de producdo e desmanche de imagens.

O programa eleitoral dos candidatos girou por um bom tempo de campanha em
torno desse expediente de ataque e defesa. Por orientacdo da assessoria que percebeu a
insatisfacdo popular quanto a auséncia de propostas e de debate politico na campanha,
Dilma passou a ndo responder as provocacdes de seu adversario, focando-se mais na
apresentacdo de seu programa e na sua participacdo decisiva para o sucesso do governo
Lula, argumento usado para apresentacdo, defesa e convencimento de sua candidatura.

Inserindo-se nesse novo tom da campanha, marcadamente no segundo turno,
Serra recorreu a construcdo do ethos de competéncia, credibilidade, humanidade e de
chefe/gestor e para se destacar explorou sua experiéncia politica e administrativa.

Marina Silva explorou sua experiéncia no Ministério do Meio Ambiente para
aparecer como defensora da natureza, do meio ambiente. Projetou-se um ethos de
mulher serena, €tica, religiosa, comprometida.



Como pudemos acompanhar, a midia langou muitas imagens dos candidatos
mostrando-os em fotos antes, durante e depois da campanha politica de 2010. Nas
imagens que seguem, podemos visualizar a apresentacéo da candidata Dilma Rousseff,
em trés fases marcantes de sua vida, a primeira imagem que foi capa da revista Epoca,
apresenta a foto de Dilma na época da Ditadura Militar, rememorando seu passado na
historia politica do pais, mais especificamente sua participacdo na luta armada contra o
regime militar. A imagem é de uma Dilma jovem, com visual sem vaidade,
caracteristico dos jovens revolucionarios da ditadura.

Figura 1 - Imagem do DOPS

O trabalho em torno da imagem de Dilma foi percebido na mudanca de visual de
uma Dilma austera, imponente, autoritaria, imagem que a marcou no periodo em que
exerceu os cargos de Ministra de Minas e Energia e Ministra Chefe da Casa Civil do
governo Lula, para a construcdo da imagem de uma mulher sorridente, jovial e
acessivel, por meio da qual se produzia uma candidata mais dada ao gosto popular,
como mostram as fotos abaixo:

Figura 2 - Dilma Ministra Figur 3 - Dilma Candidata

Esse trabalho de transformacdo da imagem também foi percebido nos candidatos
José Serra e Marina Silva. Serra se apresentou com um semblante mais sereno,
imprimindo seguranca, postura de homem publico preparado e seguro de suas fungdes.
Marina Silva assumiu um visual de uma senhora elegante e seria.

A foto (Figura 1) retirada da documentacdo do DOPS — Departamento de Ordem
Politica e Social - é estrategicamente usada para produzir o efeito-perigo que Dilma
poderia representar para o Brasil, dado seu passado como comunista, 0 que €
evidenciado pela ambiguidade da reportagem ao recorrer a descricdo de Dilma,
conforme documentos do DOPS: “Militante da organizagdo clandestina VAR-Palmares,
um grupo com raizes no movimento estudantil e no Exército que pegava em armas para
combater o regime militar, Dilma ¢ descrita na documentagdo como “militante de
esquema subversivo-terroristas (sic)”, “uma das molas-mestras e um dos cérebros dos
esquemas revolucionarios postos em pratica pela esquerda radical” e “pessoa de dotacao



intelectual apreciavel””. Mesmo se posicionando por meio do uso do “sic”, usado para
descaracterizar o discurso do outro, seja para marcar sua falha linguistica, seja para
marcar uma critica ao posicionamento ideolégico do DOPS, a estratégia ambigua nédo é
percebida pela massa e explorada em um dos seus sentidos pelo discurso da oposicao.

A recorréncia ao passado nos discursos e debates que configuram uma disputa
eleitoral mostra que o discurso politico ¢ um “operador de memoria” (COURTINE.
2006). O depoimento de Dilma rememora o passado da ditadura e inscreve a histdria do
presente naquilo que seria marca de seu governo - a democracia.

O poder de influéncia das informacgdes politicas transmitidas via contatos
pessoais [...] reforca a ideia de que o poder de influéncia da midia também acontece de
modo indireto e mediado, pois as discussdes e conversas politicas sdo, principalmente,
abastecidas pelas informac6es disponibilizadas pelas midias. (MUNDIM, 2010, p. 348).

Outra fonte de informacdo que pode influenciar na decisdo do voto é a pesquisa
eleitoral, constantemente anunciada durante o processo e recorrente nos debates e
programas eleitorais dos candidatos. Do ponto de vista de seus efeitos, a pesquisa de
intencdo de voto funciona como argumento de autoridade, conferindo a pratica
jornalistica o efeito de producdo da verdade. Como se trata de um efeito, a interpretacao
fica por conta das posi¢cdes dos sujeitos, das crencas e valores que circundam o processo
de producéo de sentidos numa cultura, numa sociedade. No caso da politica, dos jogos
de interesses dos grupos e partidos e do trabalho em torno do imaginario social.

A seguir, apresentamos o0s dados da pesquisa DATAFOLHA divulgados dias
antes das elei¢des para o segundo turno que deixa entrever o desejo da midia de que sua
informacao seja aceita como discurso de verdade. Os dados funcionam como argumento
de autoridade e, portanto inquestionaveis, como efeito de real. Com base nesse real que
¢ apenas um efeito, os candidatos problematizam os dados e discursivizam para
influenciarem os eleitores usando a relacdo entre efeito de real e realidade. Nesse
sentido, o trabalho de efeito de imparcialidade das midias passa a ser desfeito no jogo de
interesses gque se instaura no processo da disputa eleitoral.

Com efeito, os participantes do sistema de politica de imagem sé se sentem
autorizados a falar e a identificar a imagem publica de uma pessoa de uma
classe ou de uma instituicdo depois que sondagens levadas a termo por
institutos autorizados sdo realizadas. Essa identificagdo é etapa inicial e
necessaria para que se tracem diretrizes e estratégias de acdo, bem como para
que se implementem iniciativas, enfim, para que se dispare ou corrija o
processo da politica de imagem. (GOMES, 2004, p.271-272).

Esse fen6meno fez com que os institutos de pesquisa ganhassem importancia na
politica e se tornassem estrategicamente indispensaveis para o exercicio da politica na
contemporaneidade.

Grafico 1



DATAFOLHA - INTENCAO DE VOTO PARA PRESIDENTE
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novembro de 2010.

Ainda analisando as estratégias usadas nessa campanha politica de 2010,
observamos uma variedade de recursos usados para atrair o eleitor. Na campanha de
Dilma destacamos a colagem entre a figura politica de Dilma e sua ligacdo e fidelidade
ao presidente Lula. Para marcar isso, a imagem de Dilma junto ao Presidente Lula, seu
mais influente cabo eleitoral, foi explorada no material de campanha em diferentes
géneros e suportes textuais. O cartaz abaixo é exemplificador da exploracdo dessa
relacdo Dilma/Lula como estratégia de seducéo junto ao eleitor.

»
Para o Brasil

seguir mudando &

Figura 4 — Panfleto da campanha pre5|denC|aI de 2010 de Dilma Rousseff

O conjunto de texto verbal e imagético produz um efeito de amalgama entre
Lula e Dilma, fornecendo como ponto de deriva a interpretacdo a ideia de pacto,
companheirismo, fidelidade. A disposicdo iconica de Dilma e Lula juntos, de bragos
erguidos e punhos serrados, da a ideia de confianga, perseveranca e garra. A ela se
justapde o enunciado destacado pela cor vermelha - cor que representa o partido de
Dilma e Lula - “Para o Brasil seguir mudando”, que negocia com o leitor, como forma
de pressuposto, a leitura de que se com o governo de Lula, o Brasil mudou para melhor,
com Dilma que é fiel ao modelo de governo de seu antecessor, 0 pais continuaria seu
projeto de desenvolvimento e democracia. Foi esse 0 mote de toda a campanha de
Dilma, o que lhe garantiu a vitoria.



CONSIDERACOES

Todas as estratégias de producdo da imagem politica, langadas na campanha
eleitoral de 2010 e que continuaram no governo de Dilma Rousseff mostraram que,
como observa Gomes (2004) na sociedade globalizada, a imagem publica, ganha novas
formas de disseminacdo e circulagdo. Ela passou a ser mediada pelo sistema
institucional e expressivo da comunicacdo, instrumento predominante onde e por onde
se realiza a visibilidade social. Assim, a midia desempenha um papel de interferéncia na
selecdo, estruturacdo e disseminagdo de elementos que irdo compor a imagem publica
de politicos, conforme os interesses sociais e politicos dos grupos controladores das
instituicdes midiaticas.

Na corrida pela conquista do voto instaurou-se um vale-tudo no qual as questdes
éticas da politica e dos meios de informacdo comecaram a ser questionados, geraram
debates e colocou a necessidade de se rever a legislacéo eleitoral e da comunicagdo no
sentido de estabelecer principios éticos por meio dos quais deve ser regido 0 processo
eleitoral numa sociedade democrética.

Esses mecanismos de intervencdo da midia parecem intensificar suas acoes e
estratégias em momentos de importantes disputas eleitorais. Reconhecendo esse poder
de influéncia, os politicos recorreram a agéncias de propaganda, aos chamados
marqueteiros e a barganha dos meios de informacdo para fazé-los trabalhar a imagem
politica.
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